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Le developpement durable,
une opportunite pour les entreprises

CELINE RENAUD

Le développement durable
peut-il apporter une plus-va-
lue pour les entreprises? Cette
question était au coeur de la
thématique du 17° Evénement

économique de laChambrede

‘commerce, d’industrie et des
services de Genéve (CCIG) un
mardi aprés-midi a Palexpo.
Un théme trés intéressant,
surtout apres les résultats des
élections fédérales a peine dix
jours avant ce forum.

Le développement durable com-
mence par penser a nous-memes.
Aulieu de dire aux autres ce qu’ils
ne sont pas en droit de faire, il est
plus judicieux de réfléchir com-
ment nous pouvons améliorer la
situation pour étre plus durables
dans’entreprise comme a la mai-
son. Le développement durable
n’est pas une mode mais une né-
cessité, comme par exemple le be-
soin de suivre la digitalisation. Vi-
vre et gérer les entreprises de
maniére plus durable, ce n’est pas
en interdire ni taxer. Comme le
Conseiller d’Etat vaudois Philippe
Leubaledit, le développement du-
rable commence avec I'innova-
tion, pas avec I'interdiction.

Chez Caran d’Ache, ils ont com-
pris cela et l'ont appliqué en stra-
tégie d’entreprise gagnante. Cette
marque phare de Suisse romande
utilise, comme tous ses concur-
rents, du bois majoritairementen
provenance de Californie pour fa-
briquer leurs célébres crayons.
Alors «pourquoi ne pas utiliser le
bois suisse? s’interroge leur CEO
Jean-Francois de Saussure. Avec
toutes nos magnifiques foréts a

CEO et fondatrice JMC LUTHERIE

proximité, il ya beaucoup de pos-
sibilités et ils proposent mainte-
nantune collection de crayons en-
tiéerement suisses. Si jusqu’a
récemment, 97 % des crayons de
cette marque étaient californiens,
ils se sont donnés dix ans pour
faire chuter ce ratio a 80 %.

«Mon réve est que tous les éléves
suisses puissent utiliser les crayons
faits avec le bois de leur propre
canton» explique Jean-Francois
de Saussure. Pour le moment, le
crayon 100 % suisse est encore
plus cher qu'un crayon fait avec
du bois californien. Cependant,
une augmentation de production
vadans tous les cas faire descendre
le prix. Et avec entre autres des
changements climatiques, il est
certain que le prix du bois califor-
nien vaaugmenter ces prochaines
années avec des conséquences sur
le prix des crayons. De plus, ame-
ner les éléves en forét pour expli-
quer avec quels arbres leurs
crayons ont été fabriqués offre
aussi un coté éducatif intéressant.

Un précurseur

En pensant aux paroles passion-
nées de Jean-Francois de Saussure,
jeréalise qu’avec notre entreprise
JMC Lutherie, nous étions dix a
quinze ans trop tot avec nos gui-
tares et haut-parleurs en bois
d’harmonie 100 % suisses. Quand
je suis partie il y a plus de quinze
ans pour exposer nos premieres
guitares en Chine etau Japon, ces
instruments ont été fabriqués to-
talement avec des bois suisses que
nous trouvons dans les foréts a
proximité de notre manufacture
alavallée de Joux.

PHILIPPE WOODS

A cet époque-13, 1a notion de dé-
veloppement durable n’était pas
encore dans les priorités des entre-
prises ni des consommateurs. Se-
lon I'étude de la CCIG et de la
Banque cantonale de Genéve
(BCGE) «Développement dura-
ble: bonnes pratiques et plus-value
pour les entreprises», il ya 20 ans,
le développement durable susci-
tait des craintes et des appréhen-
sions. Aujourd’hui, il compte de
nombreux ambassadeurs dansles
entreprises etil ya méme des mo-
deles d’affaires qui se calent sur ce
sujet. Selon une spécialiste en dé-
veloppement durable, I'opportu-
nité que représente le développe-
ment pour les entreprises se
chiffrerait a plus de douze mil-
liards de francs suisses. ...

Ce montant me laisse perplexe
et me donne envie. J'espéere qu’il
en est de méme pour de nom-
breuses personnes et entreprises
qui tenteront I'aventure. Je suis
fiere qu'avec JMC Lutherie, nous
étions des pionniers et que nous
avons participé activementa ces
changements de prise de
conscience.m
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